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INFORME DE GESTIÓN DEPARTAMENTO DE REGISTRO PÚBLICO.  
Primer Semestre área de registro público año 2022  

 

Frente a los registros públicos, la Cámara de Comercio de Ipiales brindó y prestó 

con su capacidad técnica y operativa las actividades concernientes a los servicios 

o registros públicos, compilados de manera homogénea en los artículos 36, 86, 159, 

163 y 367  del código de comercio y la  Circular Externa 100-000002 del 25 de abril 

de 2022, por medio de la cual se imparten instrucciones a las cámaras de comercio 

y se estructura en dos capítulos: Registros Públicos a cargo de las cámaras de 

comercio y el Funcionamiento de las mismas; destacando entre ellos de manera 

general el registro mercantil, el registro de entidades sin ánimo de lucro, sector de 

economía solidaria, registro único de proponentes, registro de turismo, entre otros. 

Tabla 1 Movimientos de registros públicos 

 

 

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

PROPONENTES. Durante éste año 2022, Confecámaras realizó 3 capacitaciones 

de manera virtual enfocada en el Registro Único de Proponentes, buscando informar 

de manera permanente acerca del proceso de inscripción, su renovación, 

actualización, cancelación o en su defecto cambios de domicilio. Las capacitaciones 

se desarrollaron antes del cierre del periodo de renovación (quinto día hábil del mes 

abril), así con la información adquirida, administramos a los empresarios o sus 

delegados la información necesaria y suficiente respecto del uso de plataforma, 

anexos, campos a diligenciar, recomendaciones varias y referentes normativos. 

También se recompilan los errores más frecuentes, buscando con ello agilizar y 

mejorar en el  trámite. 

 

 

 

Cantidad % Cantidad % Por Solicitud Por ley Total %

Persona Natural 1164 44,3% 6284 40,9% 587 417 1004 49,7%

Persona Jurídica 191 7,3% 1859 12,1% 65 0 65 3,2%

Establecimiento de Comercio 1274 48,5% 7204 46,9% 539 413 952 47,1%

Total 2629 15347 1191 830 2021

Matriculas Renovaciones Cancelaciones
Trámite 



 

Ilustración 1 Tramites de Proponentes 

 

                           Fuente: Dpto. Registro público. 

 
V Total Tr§mites de Proponentes 135 a¶o 2022. 

V Certificados vendidos 219 a¶o 2022. 

 

ENTIDADES SIN ÁNIMO DE LUCRO. En el presente año 2022, se han realizado 

de manera continua y articulada capacitaciones sobre el proceso de constitución 

donde se hace especial énfasis en los requisitos para lograr registrar las entidades, 

también se enfoca en la forma de administrar este tipo de entidades desde sus 

órganos de administración señalando siempre la importancia de respetar sus 

estatutos. 

 

                                    Ilustración 2 Tramite de entidades sin ánimo  de lucro 
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Fuente: Dpto. Registro público. 

 

V Depurados por ley  50. 

V Certificados expedidos 1872 

 

REGISTRO NACIONAL DE TURISMO. Para la vigencia 2022, el área jurídica se 

ha venido retroalimentado en normatividad para dar una oportuna información e 

cuanto a los deberes, obligaciones, beneficios y las facultades de las entidades 

competentes sobre los prestadores de servicios turísticos y los plazos para su 

renovación y las consecuencias de no hacerlo en los términos de ley. 

 

     Tabla 2 Registro Nacional de Turismo 

TRÁMITE CANTIDAD 

INSCRIPCIONES RNT 111 

RENOVACIONES RNT 171 

ACTUALIZACIčN RNT 9 

CANCELACIčN RNT 32 

REACTIVACIčN RNT 9 

SUSPENSIčN ESTABLECIMIENTO 

DE COMERCIO 

22 

TOTAL GENERAL 354 
      Fuente: Dpto. Registro público. 

 

Ilustración 3 Registro Nacional de Turismo 

 

           Fuente: Dpto. Registro público. 
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REGISTRO NACIONAL PÚBLICO DE LAS PERSONAS NATURALES Y 

JURÍDICAS QUE EJERZAN LA ACTIVIDAD DE VENDEDORES DE JUEGOS DE 

SUERTE Y AZAR 

 

Ilustración 4 Registro Público en Juegos de Azar 

 

                                              Fuente: Dpto. Registro público. 

 

Tabla 3 Documentos Objetos De Revisión Jurídica. 

TRĆMITE CANTIDAD 

MERCANTIL 

CONSTITUCIčNES 127 

OTROS ACTOS 1265 

EDSAL 

CONSTITUCIčNES 51 

OTROS ACTOS 686 

PROPONENTES 

INSCRIPCIčN 38 

RENOVACIčN 55 

ACTUALIZACIčN 10 
Fuente: Dpto. Registro público. 
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Tabla 4 Cronograma Cámara Móvil Primer Semestre 2022 

 

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

Tabla 5 Trámites de Registro Público 

 

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

 

 



 

 

Tabla 6 Comparativo Recaudo Cámara Móvil Desde El Año 2019 A 2022 

 

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

Tabla 7 Presupuesto Registro Público 

REGISTRO MERCANTIL AÑO 2022 

PRESUPUESTO 
ASIGNADO 

RECAUDADO DIFERENCIA DEL 
VALOR 

$ 2.02.562.000 $ 2.178.235.609 $ 75.673.609 

 

 

 

 

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

REGISTRO EDSAL AÑO 2022 

PRESUPUESTO 
ASIGNADO 

RECAUDADO DIFERENCIA DEL 
VALOR 

$ 214.199.000 $ 226.541.500 $ 12.342.500 

REGISTRO PROPONENTES AÑO 2022 

PRESUPUESTO 
ASIGNADO 

RECAUDADO DIFERENCIA DEL 
VALOR 

$ 61.654.000 $ 73.365.000 $ 11.711.000 

TOTAL PRESUPUESTADO 
ASIGNADO 

$ 2.378.415.000 

TOTAL RECAUDADO $ 2.478.142.109 

DIFERENCIA EN VALOR $ 99.727.109 



PROMOCIÓN DE LOS REGISTROS PÚBLICOS 

1. Atenci·n personalizada a trav®s de asesores.  

2. Dado el tama¶o y dispersi·n de los municipios de la jurisdicci·n se cuenta con 2 
puntos de atenci·n: una sede principal y una seccional ubicada estrat®gicamente 
en el Municipio de Ipiales.  

3. Se desarroll· e implement· la estrategia ñC§mara en T¼ Barrioò con el cual se 
busc· el acercamiento y reconocimiento con los usuarios, tramitando asesor²as, 
matriculas, renovaciones etc. (Charco, el Cid, totoral, San Vicente, Sector Gran 
Plaza, Barrio el Centro, Puenes, la Frontera). 

4. El archivo se encuentra digitalizado de acuerdo a la normatividad, permitiendo el 
servicio de consulta de manera §gil y segura, garantizando la reproducci·n exacta, 
integridad de todos los documentos sujetos sobre los cuales ejercemos custodia, 
brindando as² informaci·n con mayor calidad, agilidad y precisi·n. 

5. Se realizó capacitaciones por solicitudes en los diferentes Municipios de nuestra 
jurisdicción dirigidos especialmente a Entidades Sin Ánimo de Lucro. 

6. Buscando mejorar el recaudo de los años anteriores (2018, 2019, 2020 y 2021), 
se implementó como estrategia realizar la contratación con la consultora Lan Fenix. 

7. Se Teniendo en cuenta el crecimiento comercial en la Región; se ha incrementado 
las asesorías jurídicas para la creación de empresa.  

8. Teniendo en cuenta el cambio del ente de control de SIC a SIS, se capacitó al 
área de registro público en la nueva circular externa expedida por la 
Superintendencia de Sociedades. 

9. Desde la Jefatura de registro público se realizó capacitación a toda la entidad 
cameral sobre las Elecciones de Junta Directiva y Revisor Fiscal 2023-2026. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



EVIDENCIA FOTOGRAFICA- PROMOCIÓN REGISTRO PÚBLICO 

1. PROGRAMA CÁMARA EN TU BARRIO 

Ilustración 5 Programa de Cámara en tu Barrio 

  

     

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

2. CAPACITACIÓN AL EQUIPO DE REGISTRO PÚBLICO LA CIRCULAR 

EXTERNA No. 100-000002 DE LA SUPERINTENDECIA DE 

SOCIEDADES 

 

Ilustración 6 Capacitaciones 

 

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

  



3. VISITAS A ESTABLECIMIENTOS DE COMERCIO CON ACTIVIDADES 

DE ALTO IMPACTO- MISTARES 

Ilustración 7 Visitas 

 

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

4. CÁMARA MÓVIL MUNICIPIOS  

 

Ilustración 8 Cámara Móvil 

 

 

 

Fuente: Dpto. Registro público. 

 



5. CAPACITACIÓN A PERSONAL CCI- ELECCIONES JUNTA DIRECTIVA 

Y REVISOR FISCAL 

Ilustración 9 Capacitación junta Directiva 

   

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

6. ORGANIZACIÓN ARCHIVO DE GESTIÓN REGISTRO PÚBLICO 

Ilustración 10 Archivo Registro Público 

       

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

Segundo Semestre área de registro público año 2022  

La Cámara de Comercio de Ipiales para propender y mejorar nuestra imagen en cabeza de 

Registro Público se realiza la segunda visita a nuestro comerciantes de la Ex provincia de 

Obando, visita que se realizó a los municipios de Cumbal , Guachucal , Puerres, Pupiales 

y Ricaurte a quienes se les presento los servicios de Cámara Móvil , como son los servicios 

de renovación , matriculas, contratos de compraventa, disolución, constituciones y demás 

servicios que son encaminados al desarrollo y visión de satisfacer sus necesidades 

buscando mejorar su desempeño y su valor comercial como también la calidad en el servicio 

dentro de los Municipios de la Ex provincia de Obando , además se les informo sobre al 

amplio portafolio sobre los descuentos y demás servicios a que son beneficiarios el ser 

Afiliado de Cámara de Comercio. 

 

SEGUNDA VISITA A MUNICIPIOS DE LA EXPROVINCIA DE OBANDO  



Se desarrolló esta jornada con un cronograma de visitas a 5 municipios de la siguiente 

manera:  

Tabla 8 Cronograma Cámara Móvil Primer Semestre 2022 

MUNICIPIO FECHA RESPONSABLES VISITA  

CUMBAL NOVIEMBRE 4 DE 2022 JORGE MUÑOZ -ALBA NELLY ACOSTA -YEISON 
FELCITA- 

CUMPLIDA 

GUACHUCAL NOVIEMBRE 3 DE 2022 CAROLINA CARDENAS-PATRICIA QUINTERO-
YEISON FELICITA 

CUMPLIDA 

PUERRES NOVIEMBRE 11 DE 
2022 

CAROLINA CARDENAS -YEISON FELCITA-
JORGE MUÑOZ  

CUMPLIDA 

PUPIALES NOVIEMBRE 9 DE 2022 JORGE MUÑOZ-PATRICIA QUINTERO-YEISON 
FELICITA 

CUMPLIDA 

RICAURTE NOVIEMBRE 16 DE 
2022 

JORGE MUÑOZ-PATRICIA QUINTERO-YEISON 
FELICITA 

CUMPLIDA 

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

ANALISIS DE CAMARA MOVIL SEGUNDA VISITA A MUNICIPIOS DE LA 

EXPROVINCIA DE IPIALES 

El comportamiento generado dentro de Cámara Móvil en esta segunda visita, podemos 

realizar el siguiente análisis frente a trámites realizados como también el recaudo:  

Tabla 9 Segunda Visita Cámara Móvil 

 

Fuente: Dpto. Registro público. 

En análisis de este ejercicio de la segunda visita a los municipios de Cumbal, Puerres 

Ricaurte Pupiales y Guachucal podemos realizar el análisis que se realizó un buen ejercicio 

ya se realizaron un resultado significativo dentro de los tramites de 61 realizados, para 43 

renovaciones 13 cancelaciones 3 mutaciones y 2 matrículas. Además de realizar el trámite 

como tal se generó una campaña de concientización en cuanto a la informalidad como 

también de la ampliación de los servicios que desarrolla la Cámara de Comercio de Ipiales, 

por tanto, se encuentra en satisfacción ya que se generó un recaudo de $ 6.077.900. 



Recaudo discriminando así:  

Tabla 10 Recaudo Segunda Visita 

MUNICIPIOS RECAUDO SEGUNDA VISITA 
2022 

CUMBAL $ 974.800 

PUERRES $ 1.170.100 

PUPIALES $ 1.390.000 

GUACHUCAL $ 875.500 

RICAURTE $ 1.667.500 

TOTAL $ 6.077.900 

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

Ilustración 11 Recaudo segunda Visita a Municipios 

 

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

Dentro del análisis del recaudo podemos resaltar que en el municipio de Ricaurte tiene el 

más alto porcentaje de recaudo con 28% $1.667.500, seguido por Pupiales con un 23%, 

Puerres con 19%, Cumbal con 16% y con Guachucal con 14% para un total de 100% 

Se anexa registro fotográfico de la segunda vivista a los municipios de la Exprovincia de 

Obando así:  
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Ilustración 12 Visita a Cumbal 

 

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

Ilustración 13 Visita a Guachucal 

 

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

 

 

 

 



Ilustración 14 Visita a Puerres 

 

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

 

Ilustración 15 Visita Pupiales 

 

Fuente: Dpto. Registro público. 



Ilustración 16 Visita Ricaurte 

 

Fuente: Dpto. Registro público. 

 

INFORME DE GESTIÓN CENTRO DE CONCILIACIÓN Y ARBITRAJE 2021.  
Primer semestre área del centro de conciliación y arbitraje. 

Cordial saludo, en la oportunidad pertinente y con la mayor cordialidad anuncio que; 

ocupo el cargo de DIRECTOR DEL CENTRO DE CONCILIACION Y ARBITRAJE 

DE LA CAMARA DE COMERCIO; en el trascurrir del mes de ENERO al mes de 

DICIEMBRE del año 2022 puede apreciarse que aunque el miedo por las nuevas 

variantes del virus no permite que los usuarios se arriesguen del todo a salir de sus 

casas y solucionar sus problemas jurídicos a través de la conciliación, poco a poco 

la ciudadanía a intentado acoplarse en su diario vivir con la pandemia, y de la misma 

forma el centro de conciliación ha recibido en cuanto a esta respuesta social un 

aumento gradual de solicitudes de conciliación; además teniendo en cuenta que  el 

mes de enero es un mes de inicio de año difícil para toda la ciudadanía y existen 

eventos tales como los carnavales de Nariño se aprecia una bajo ritmo de usuario 

en las solicitudes de conciliación y está por demás mencionar que el traslado a las 

nuevas oficinas del centro de conciliación ha traído dificultades en orientar al 

ciudadano como etapa de adaptación a la nueva sede,  debido a lo anunciado y 

esperando con estrategias que se están emprendiendo desde ya, y que  se 

aplicarán para el año 2022, hacer más atractivo el centro de conciliación y arbitraje 

de la cámara de comercio, para poder de esa manera obtener un porcentaje alto de 

usuarios, y que estos últimos queden satisfechos con nuestros servicios.       

  

 

 

 



Por lo anunciado  rindo informe  basado en los siguientes datos: 

1. El total de ingresos percibidos por la Cámara de Comercio de Ipiales dentro 6 

primeros meses de ENERO, FEBRERO, MARZO, ABRIL, MAYO, JUNIO DE 

2022, son de CIENTO CUARENTA Y OCHO (41) SOLICITUDES DE 

CONCILIACIÓN de las cuales CIENTO TREINTA Y OCHO (138) de ellas fueron 

PAGADAS desde el día 01 de ENERO a 30 de JULIO de 2022 y asciende a un 

valor de: VEINTI NUEVE MILLOES OCHOCIENTOS VEINTICINCO MIL 

SEISIENTOS TRECE PESOS  ($29.825.613) M/Cte. Incluido IVA, y 7 fuero 

GRATUITAS. 

 

Ilustración 17 SOLICITUDES DE CONCILIACIÓN 

MES 
 

ENERO 14 

FEBRERO 07 

MARZO 20 

ABRIL 25 

MAYO 34 

JUNIO  38 

TOTAL 138 

Fuente: Centro de Conciliación. 

 

Ilustración 18 Solicitudes de Conciliación 

 

Fuente: Centro de Conciliación. 



 

MESES DE ENERO, FEBRERO, MARZO, ABRIL. MAYO Y JUNIO DE 2022 

Las cuales están mostradas así: 

 

Tabla 11 Diligenciamiento Centro de Conciliación 

  ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO 

ACUERDOS 11 07 19 16 23 25 

NO ACUERDOS 2 0 1 6 5 11 

INASISTENCIAS 1 0 0 2 4 2 

DESISTIMIENTOS 0 0 0 1 2 0 

GRATUITAS 2 1 2 0 2 0 

 Fuente: Centro de Conciliación. 

 

Ilustración 19 Diligenciamiento del Primer Semestre 2022 

 

 

ANALISIS COMPARATIVO 

 

Se identifica que del total de los procedimientos de solicitudes de conciliación del 

primer semestre del 2021 fueron 131, mientras que en el año 2022 fue un total de 

138 solicitudes tramitadas en las mismas fechas:  

 

Tabla 12 Comparación de Tramites 2021 - 2022 



 
2021 2022 

ACUERDOS 80 101 

NO ACUERDOS 31 25 

INASISTENCIAS 17 9 

DESISTIMIENTOS 3 3 
Fuente: Centro de Conciliación. 

 

Análisis del dinero recaudado en los meses el primer semestre así: 

 

Tabla 13 Comparativo de Ingresos Primer Semestre 2021 - 2022 

INGRESOS AÑO 
(PRIMER 

SEMESTRE) 

$24.862.600 2021 
$29.825.613 2022 

DIFERENCIA 2021/2022 
$4.963.013 

Fuente: Centro de Conciliación. 

 
Segundo semestre área del centro de conciliación y arbitraje 

 
El total de ingresos percibidos por la Cámara de Comercio de Ipiales del SEGUNDO 
TRIMESTRE 2022, son de CIENTO CINCUENTA Y DOS (152) SOLICITUDES DE 
CONCILIACIÓN de las cuales CIENTO CATORSE  (114) de ellas fueron 
PAGADAS desde el día 01 de JULIO a 30 de DICIMBRE de 2022 y asciende a un 
valor de: VEINTI CINCO MILLONES DOSCIENTOS NOVENTA Y OCHO MIL 
DOSCIENTOS OCHENTA Y CINCO /Cte.($25.298.285) Incluido IVA. Y TREINTA 
Y TRES (33) conciliaciones gratuitas  

 
Tabla 14 Solicitudes de Conciliación 

MES  

JULIO 22 
AGOSTO  24 
SEPTIEMBRE 37 
OCTUBRE 23 
NOVIEMBRE 19 
DICIEMBRE 27 
TOTAL 152 

Fuente: Centro de Conciliación. 
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Ilustración 20 Solicitudes de Conciliación 

 
Fuente: Centro de Conciliación. 

 
Las cuales están mostradas así de manera discriminada: 
 
 Tabla 15 Tramites Segundo Trimestre 2022 

 JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE 

ACUEROS 15 18 16 14 13 22 
NO ACUERDOS 4 2 12 5 2 1 
INASISTENCIAS 3 4 6 3 3 4 
DESISTIMIENTOS 0 0 3 1 1 0 
GRATUITAS 2 0 22 4 3 2 

 
Fuente: Centro de Conciliación. 

Ilustración 21 Tramites Segundo semestre 2022 

 

 



Fuente: Centro de Conciliación. 

 
 

Análisis del dinero recaudado en el segundo trimestre así: 
 

Tabla 16 Comparativo de Ingresos Segundo Trimestre 2021-2022 

INGRESOS AÑOS  

$23.759.202 2021 
$25.298.285 2022 

DIFERENCIA 2021/2022 
$1.539.083 

 

Fuente: Centro de Conciliación. 

 
PARA EL MES DE SEPTIEMBRE DEL AÑO 2022  
 
El centro de conciliación y arbitraje de la cámara de comercio de Ipiales, a través 
del suscrito director estuvo desde finales del mes de agosto y en la organización de 
la CONCILIATON NACIONAL por mandato del MINISTERIO DE JUSTICIA razón 
por la cual los días 14, 15 y 16 de septiembre se dio la jornada pertinente de 
Conciliaron recibiendo y tramitado 26 conciliaciones gratuitas. 
 
Ahora bien, informo que en el Centro de Conciliación y Arbitraje y la Cámara de 
comercio en general de mantener una política de: Resolver (los retos de salud 
pública que el virus genera con la menor ambiente de propagación posible del virus), 
Resiliencia (consiste en manejar los retos que trae el impacto económico, dentro 
de ellos está la adaptación y el sostenimiento del nuevo ambiente laboral online y 
remoto.) Retornar, Reinventarse (es decir pensar en la nueva normalidad y las 
nuevas dinámicas económicas, palancadas por la transformación digital vertiginosa 
derivada de este escenario.) y Reformar (es decir tener claro como este escenario 
transformará el entorno regulatorio y el ambiente competitivo de la industria en el 
futuro inmediato.) nueva cede: dar a conocer la nueva cede con el fin de que los 
usuarios no pierdan su rumbo a otros centros de conciliación y pueda recaudarse lo 
posible en comparación a otros años   
 

Actualmente, se adelanta publicidad por diferentes medios de comunicación      

(radio, internet- propaganda impresa etc.), con el objeto de señalar preferencia por 

el Centro de Conciliación y Arbitraje, como mecanismo alternativo de solución de 

conflictos, presentando así mismo por orden directa de la Presidencia Ejecutiva de 

favorecer a los comerciantes del prestar el servicio de manera gratuita y tener el 

impacto social de resolución de conflictos, por otro lado se viene adelantando 

directamente recibiendo aproximadamente entre 15 y 20 asesorías diarias al igual 

que telefónicamente y solicitudes por internet. 



Consecuentemente, nos encontramos en diálogos con entidades públicas y 

privadas para que el Centro de Conciliación y Arbitraje sea la herramienta efectiva 

para los procedimientos que tengan relación con nuestros servicios y que se vieron 

truncadas a raíz de la pandemia que nos azota. 

Finalmente cabe resaltar que para el año 2022, estamos obligados como CENTRO 

DE CONCILIACION brindar un nuevo servicio el cual trae consigo la ley 1996 de 

2019, esta ley tiene por objeto establecer medidas específicas para la garantía del 

derecho a la capacidad legal plena de las personas con discapacidad, mayores de 

edad, y al acceso a los apoyos que puedan requerirse para el ejercicio de la misma.  

  

INFORME DE GESTION DEPARTAMENTO DE COMPETITIVIADAD REGIONAL 
Y PROYECTOS 2022.  
 
Primer Semestre área de competitividad regional y proyectos. 

 

Objetivo proceso. Fortalecimiento  del  sector empresarial  a través de     

actividades de promoción comercial  y  actividades de proyección empresarial que 

nos permitan mejorar continuamente la satisfacción de nuestros empresarios. 

 

El día 26 de enero el departamento hizo presencia en una reunión con la entidad 

Pro Colombia, encargada de promover el Turismo, la Inversión Extranjera en 

Colombia, las Exportaciones no minero energéticas y la imagen del país, con el fin 

de concretar la implementación de economía y comercio internacional y de la 

plataforma exportadora que permita ampliar la disponibilidad de recursos para 

apoyar diferentes iniciativas empresariales y promover el desarrollo y crecimiento 

del portafolio de servicios. 

Objetivo: identificar empresarios con potencial  exportador 

Resultado  9 empresarios participantes  

 

El día 28 de enero se realizó una reunión con el comité técnico del clúster lácteo 

para tratar temas relacionados con la articulación de acciones por parte de las 

entidades participantes, con miras en el diseño oportuno de la construcción de la 

hoja de ruta que permita el trabajo de actividades en favorecimiento del sector. 

Objetivo. Reconocer las actividades de fortalecimiento al sector a través  del  

funcionamiento  del  clúster lácteo de Nariño. 

Resultado. 17 entidades reconocidas para su  participación.  



El día lunes 1 de febrero planeación y proyectos asistió a una reunión del sector 

turístico con  miras en la participación de la feria turística de ANATO  versión 2022.  

De esta reunión  se deducirán  algunos compromisos  

El  17 de enero  se socializa la convocatoria y  los beneficios que tiene el  programa 

denominado  mujer emprende esta actividad se enfatizó  inicialmente en  dar a 

conocer los beneficios que tiene el programa para mujeres líderes en 

emprendimiento. 

Objetivo. Reconocer los beneficios del  programa. 

Resultado. 30 mujeres empresarias inscritas.   

 

Los días 23,24 y  25 de febrero  se participó  en  la feria más importante en temas 

turísticos le avance en la reactivación de la industria de los viajes se evidenció con 

la Vitrina Turística de ANATO esta participación fue representado  por algunos 

empresarios del  sector del  municipio de Ipiales  

Objetivo. Consolidación de negocios efectivos en temas turísticos   

Resultado. Más de 26.700 profesionales de turismo hicieron parte del máximo 

evento del sector. 7 empresarios de Ipiales en representación del sector turismo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 

 

Para el  mes de marzo  se atendieron todas las solicitudes por parte del  programa  

de escalonamiento  productivo , un programa que busco  identificar soluciones 

Ilustración 22 Invitación Vitrina Turística Anato 



lúdicas al tema de trabajo propuesta por la agrupación de Ipiales quienes decidieron 

trabajar la creación de un ruta turística complementada con servicios adicionales de 

creatividad y  esparcimiento se adelantó  todo  el  trabajo de campo. 

Objetivo.  Creación ruta turística digital. 

Resultado. 10 empresarios menores de 28 años beneficiados  pertenecientes a la 

industria creativa   

 

En el mes de abril se avanza con procesos de proyección comercial fomentando a 

incrementar la percepción positiva hacia los el comercio de la ciudad dado que la 

clave no está en el precio, podríamos decir que ni siquiera en el producto, sino en 

crear una estrategia creativa y efectiva para el consumidor al que nos dirijamos y 

podamos llamar la atracción de él. 

En este sentido el día 5 de abril se llevó acabo la reunión con los expositores para 

la feria Gastron·mica denominada ñFOGONES, SOBRES Y TRADICIONESò. 

Objetivo: Consolidar los productos que se expondrán el día de la feria y bajo las 

condiciones que se llevara a cabo. 

Resultado: Se mostró a los 50 empresarios el espacio en donde se realizó la feria 

gastronómica y el stand que se le dio a cada expositor, también se evidenció la 

agenda de trabajo que se llevó a cabo los dos días comerciales, de esta manera 

prepararlos para que su exposición, también fue hizo una lluvia de ideas de los 

productos e implementos que se podían traer y hacían falta para su adecuación. 

El día 7 y 8 de abril se realizó el evento comercial del día académico de la feria 

ñFOGONES, SOBRES Y TRADICIONESò. En esta feria gastronómica las empresas, 

microempresas, estudiantes en formación, mostraran sus productos, además de 

ello es educar a sus potenciales clientes y a sus posibles socios. Por ello, ofrecen 

una gran cantidad de información para que el visitante aprenda un poco más sobre 

cada producto, su historia, sus propiedades, su manipulación. 

La Feria será el lugar en donde se reúnen personas para deleitarse de los potajes 
que los expositores ofrecen en ella. Las ferias gastronómicas son para degustar 
diferentes clases de platos nuevos; o tradicionales, y observar la manera de 
prepararlos. 
 

Objetivo: Salvaguardar recetas tradicionales de nuestra gastronomía típica de los 

pueblos de la región sur. 

Resultado: La feria cumplió sus objetivos dando que los 50 empresarios y más de 

100 estudiantes del instituto técnico de la Cámara de Comercio dieron conocer los 

diferentes platos gourmet que se pueden producir con los productos típicos de la 

región, en este sentido se lleva un escalón más alta a la gastronomía típica 

Nariñense, los diferentes expositores y participantes manifestaron la gran acogida 



que tuvo el evento y de igual forma comentaron que esta clase de eventos se realice 

cada año, y se realice fomentando la identidad cultural del municipio.  

Ilustración 23 Feria Gastronómica 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 

En el salón del queso llevado el día 18 de mayo los beneficiarios de las empresas, 

exhibieron sus productos, también permitió a los participantes el acercamiento con 

diferentes empresarios locales, regionales, nacionales e internacionales, en donde 

tuvieron la oportunidad de mostrar sus prototipos trabajados en el proyecto y el 

catalogo en general. Cada expositor y visitante aprendió un poco más sobre cada 

producto, su historia, sus propiedades y su manipulación. 

También se dio la catacion de quesos en donde experimentaron con un juego de 

sabores, aromas y texturas diferentes, por eso se valoraron las características 

propias de cada queso.  

Este evento abrió un espacio para el contacto directo entre las marcas y los clientes, 

lo cual es beneficioso para poder resolver dudas, recomendar y crear un vínculo 

mucho más cercano entre ellos. 

Objetivo: Implementar un modelo de innovación en el clúster lácteo del 
departamento de Nariño, generando valor agregado y mejorando la competitividad 



del sector, posibilitando la incursión en nuevos mercados a nivel local, regional, 
nacional e internacional con producto tipo gourmet. 
 
Resultado: Los 15 empresarios, 7 empresarios del municipio y 5 Nacionales e 
internacionales tuvieron su expoosicion de los productos tuvieron una alta 
aceptacion de manera nacional e internacional, los diferentes empresarios tuvieron 
el espacio para participar en la catacion dirigida por el personal internacional y 
recibir recomendaciones de diferentes productores para mejorar sus productos, 
tambien asisitieron personal de iNNpulsa y de la gobernacion maniferstaron que se 
sentian orgullosos de incentivar esta clase de proyectos y que seguiran apoyando 
al sector lacteo del municipio, debido a esto en el mes de julio se tiene una invitacion 
a la feria mas grande del Ecuador Guayaquil, el cual se llevaran diferentes empresas 
del Cluster lacteo en representacion de Colombia. 
 

Ilustración 24 Salón del Queso 

 
Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 
Desde iNNpulsa Colombia, se viene promoviendo el acercamiento entre los actores 
del ecosistema de emprendimiento e innovación de Colombia para que se trabaje 
de forma aunada bajo un propósito común capaz de generar crecimiento económico 
y prosperidad para el país y las regiones, facilitar la articulación de sus capacidades 
creativas, técnicas, financieras y su potencial diferenciador y cultural con los demás 
actores del ecosistema. Por lo que buscó seguir trabajando de manera articulada 
con su entidad a través de un Memorando de Entendimiento el cual se realizo de 
manera presencial en cmara de comercio el dia jueves 26 de mayo 
En el transcurso del año se viene trabajando el programa de escalonamiento 
creativo en el cual se viene diseñando una ruta turística comunitaria hasta el 
momento se han llevado las siguientes reuniones, 19 de abril, 22 de abril, 6 de mayo. 
10 de mayo, 13 de mayo, 1 de junio, 8 de junio, 15 de junio, 22 de junio y 29 de junio 
y 30 de junio. 
 



Objetivo: Formulación de una ruta turística comunitaria de Ipiales con el fin de 
vincular diferentes sectores económicos y brindar una experiencia única en la 
ciudad encanto 
 
Resultado: Se viene trabajando en 3 etapas este proceso, con 10 empresarios 
jóvenes, para resaltar su potencial y generar un valor turístico al municipio, en las 
diferentes secciones se conectan alrededor de 7 empresarios en promedio con el 
fin de trabajar las diferentes etapas en las que corresponden; en la primera etapa 
se formuló la idea de negocio y se estudió las diferentes formas en las que se puede 
implementar cada empresario a una idea grupal de turismo, después del trabajo 
realizado se llegó a la conclusión que en el municipio de Ipiales tiene el potencial 
para explotar la parte turística, es por eso que se tomó la decisión de realizar una 
ruta turística comunitaria, la segunda etapa fue de cómo llevar y vincular los 
diferentes sectores a la ruta turística y por último se bien trabajando los logos que 
nos pueden representar como agrupación y mediante los diferentes servicios que 
brindan los empresarios como generar un portafolio como agrupación de la Cámara 
de Comercio de Ipiales y así materializar la idea de la ruta turística en la cuidad que 
se llevara cuando el proyecto esté en su fase final. 
 

Ilustración 25 Programa Escalamiento Creativo 

 
Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

En marco de beneficiar e inpulsar a las personas damificadas en el conflicto armado, 
se viene trabajando un proyecto de minicadenas locales, el cual se identifico cada 
beneficiario (15) en su local comercial y se viene trabajando en diferentes 
encuentros en los meses de abril, mayo y junio 
 
Objetivo: Acompañamiento empresarial a diferentes empresarios de la jurisdiccion 
de la Cámara de Comercio de Ipiales con el fin fortalecer estos emprendimientos 
que fueron atacados por el conflicto armado. 
 
Resultado: Se realizo visitas a los 15 beneficirios en los municipios de Ricaurte 1, 
Cumbal 2, la Victoria 3, Puerres 1 e Ipiales 8 con el fin de analizar las falensias de 
los emprendimientos, en este sentido realizado el diagnostico de cada beneficiario; 
se llevo acabo la adquisicion de conocimiento en donde se les explico la importancia 
de ser formal ante Cámara de Comercio, se los preparo de manera financiera, 
psicosocial, manejo de redes sociales y fotografia del producto, con el diseño de 



logo para cada empresario, empaques e higiene en el caso de la manupulacion de 
alimentos y se les brindo asesoria economica ayudandoles a encontrar su punto de 
equilibrio y que se emprendimiento sea mas competititvo. 
 
En resultado fue 15 empresas formalizadas ante Cámara de Comercio de Ipiales, 
según el diagnostico anteriormente realizado se evidenció la materia prima y 
maquinaria que les hace falta por lo cúal el proyecto los dotará a cada beneficiario, 
la entrega se estaria realizando para el mes de agosto, en el mismo mes se llevará 
a cabo una feria comercial, en la cúal es una de las mejores estrategias comerciales 
para estos empresarios y generen mas vinculos comerciales. 

 
Ilustración 26 Programa Minicadenas Locales 

 
Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 
En el marco de las actividades llevadas a cabo desde el área de turismo 
de PDT Nariño, para el fortalecimiento de las capacidades de los actores locales en 
la presentación de servicios turísticos de base comunitaria, se realizó reunión el de 
11 de abril para analizar la realización de un convenio que permita fortalecer 
igualmente las actividades que llevan a cabo desde su entidad y así articuladamente 
generar un impacto más amplio en la región Andina del departamento. 
 
Objetivo: Fortalecer el sector turístico de la ciudad de Ipiales mediante estrategias 
comunitarias que beneficie a la comunidad  
 
Resultado: Se evaluó diferentes estrategias para el fortalecimiento de la prestación 
de servicios turísticos generando más lugares atractivos en la comunidad de Ipiales. 
 
Semana santa en Ipiales, celebra la peregrinación al Santuario de Las Lajas, desde 
el 0 al 17 de abril, que contiene programación religiosa de la fe católica, su cultura 
viene traídos por los misioneros españoles en época de la conquista, y preservados 



por los pobladores de la comarca, con mucho esmero a través del tiempo, en este 
sentido Cámara de Comercio realiza Información Turística los días 12 y 13 de abril. 
 
Objetivo: Dar a conocer las maravillas turísticas que pueden encontrar en nuestra 

región y facilitar a los turistas la ubicación a diferentes puntos de nuestra ciudad.  

En este sentido, dinamizar el comercio de nuestra ciudad, establecer estrategias 

para la activación del turismo, dar a conocer Ipiales Ciudad de encanto, ser 

específicos con la información que se le brinda al turista. 

Resultado: Se dio a conocer los puntos turísticos de la ciudad de Ipiales y del 

departamento de Nariño, aproximadamente a más de 2000 turistas que estuvieron 

en la virgen de las Lajas, de diversos países a cada uno se le informó a cada de las 

diferentes puntos turísticos de Ipiales y del municipio de Ipiales, también la historia 

que tiene el Santuario de las Lajas con el fin de afianzar la cultura del municipio. 

 

 
Se realizó acompañamiento del proyecto del clúster lácteo se realizaron visitas 
técnicas en donde se adelantan actividades de prototipo de nuevos productos 
lácteos en las empresas de la región, en este sentido se realizaron salidas técnicas 
el día 28 de abril 
 
Objetivo: Formular acompañamiento a las empresas de la región con el fin de 
fomentar la innovación en sus productos. 
 
Resultado: Las 15 empresas beneficiarias del proyecto clúster lácteo, innovaron en 
nuevos productos para implementarlos en el mercado gourmet, algunos de sus 
productos fueron queso cheeda, queso con fruta, kefit de cabra, yogurt griego, entre 
otras, estas empresas dieron a conocer sus nuevos productos con alta aceptación 
de los clientes. 
 

Ilustración 27 Promoción Turística PIT 



Ilustración 28 Programa Clúster Lácteo 

 
Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

La Cámara de Comercio a través de la reapertura del punto de información turístico 
(PIT) brindar información turística gratuita de tal modo que cada visitante tenga una 
información clara y precisa para llegar a su destino tanto en Nariño como también 
en la Provincia del Ecuador ofreciendo material de apoyo para su guianza (mapas 
turísticos).  
 
El turismo es uno de los factores más importantes del comercio internacional y 
representa al mismo tiempo una de las principales fuentes de ingresos de 
numerosos países en desarrollo. Después de la contingencia mundial de la 
pandemia (COVID-19) que fue un causante desfavorable para el sector económico 
del país por este motivo el punto de información turístico (PIT) se mantuvo cerrado; 
después de dos años de esta dificultad mundial (pandemia). El pasado 3 de mayo 
del 2022 se realizó nuevamente la apertura del puente internacional de Rumichaca 
llevando a cabo la reapertura del punto de información turístico (PIT). 
 
Objetivo: Proveer mayor calidad de la experiencia para el visitante dando a 

conocer todos los puntos turísticos de los puede aprovechar. 

Resultado: Se tuvo una jornada de socialización turística con el fin de brindar 
información gratuita a todas las personas que visitaban el punto de información, en 
Rumichaca, la socialización se hace a un promedio de 1000 personas al mes, 
teniendo en cuenta el paro que afecto al vecino país Ecuador, además de ello se 
cuenta con información de interés como los mejores hoteles, restaurantes, guianza 
turística, sectores comerciales, dependiendo de lo que el turista este buscando se 
ofrece asesoría. 
 



Ilustración 29 Inauguración PIT 

 
Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

La celebración del día de la madre es una actividad que se realiza a nivel mundial y 
suele ser una de las fechas más comerciales en Colombia, en donde todos 
agradecen a la persona que les dio la vida, cuida, vela por su bienestar y devuelven 
un poco del esfuerzo que realizan diariamente, ya que, no hay un trabajo que tenga 
una jornada laboral tan larga y sin descansos como el de ser madre; esta 
celebración es la oportunidad perfecta para acercarse al mercado, conocer sus 
necesidades y generar estrategias para captar clientes potenciales.  
 
El programa EL REGALO PERFECTO PARA MAMÁ, se llevara a cabo bajo una 
inscripción de por cada local comercial en donde se estar realizando sorteos para 
los clientes de cada local comercial y a las madres emprendedoras y trabajadoras 
que son propietarias de estos locales y el evento se realizó el sábado 7 de mayo. 
 
Objetivo: Reconocer el esfuerzo que realizan diariamente las madres empresarias 
mediante el programa "EL REGALO PERFECTO A MAMÁ" incentivando las ventas 
y el comercio formal de nuestro municipio. 
 
Resultado: El evento de promoción comercial realizado por Cámara de Comercio 
en donde se hizo la inscripción de 75 empresarios en el cual tuvo una gran 
aceptación por los locales comerciales, debido a que no solo contaron con 
serenatas en vivo sino que también pudieron participar el diferentes rifas 
promoviendo las ventas de la ciudad de Ipiales. 
 



Ilustración 30 Día de la Madre 

 
Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

El dia 10 de mayo se realizo la ruta de innovacion y de escalonamiento, en el cual 
asisitieron personal de iNNpulsa para promover los emprendimientos de la region y 
capacitar a las emprendedores sobre las decisiones que pueden tomar para 
potenciar su negocio. 
 
Objetivo: Fortalecer a los empresarios de la region sobre las diferentes alternativas 
empresariales con las que se cuenta  
 
Resultado: La jornada de emprendimiento se llevo en la Cámara de Comercio de 
Ipiales en el cual se conectaron y asisireon 100 personas y gracias a este espacio 
varios empresarios resolvieron sus dudas, observando diferentes alternativas para 
estimular sus diferentes negocios y conocer sobre formas en las cuales se pueden 
aumentar su rentabillidad y conocer su punto de equilibrio empresarial, de cierta 
forma esta clase de encuentros presenciales hacen mas dinamica estos programas 
en los cuales brindan asesoria personalizada. 
 
El día sin IVA es una medida aplicada durante el gobierno de Iván Duque en busca 

de reactivar la economía del país después de la pandemia que afecto a nivel 

mundial. Durante estos días las categorías de los productos exentos del IVA son: 

Vestuarios y complementos: cuyo precio de venta por unidad no supere el $847.000 

Útiles escolares: los cuales no deben superar los $211.000 pesos. 

Elementos deportivos: el precio de venta de estos artículos no debe ser mayor a 

3,389.000 pesos. 

Electrodomésticos: cuyo precio de venta por unidad tiene que ser igual o inferior a 

3,389.000 pesos. 



Objetivo: Dinamizar la economía de la ciudad de Ipiales mediante campañas 

publicitarias que permitan a los compradores conocer los diferentes sectores 

comerciales. 

Resultado: Este programa comercial DIA SIN IVA, se llevó a cabo bajo inscripción 

de cada local comercial de manera virtual, mediante el link que se encontrará en la 

página de Facebook de Cámara de Comercio o mediante inscripción que se 

realizara a cada comerciante personalmente, en el cual se inscribieron 50 

empresarios, con el objetivo de que se envié los logos de sus locales comerciales 

con sus respectivos descuentos en caso de que ofrezcan  descuentos adicionales 

a la exención del IVA y de esta manera se pudo realizar publicidad en las diferentes 

redes sociales, dando a conocer a la comunidad las promociones ofertadas para 

dichos días.  

Del mismo modo se incentivará la publicidad mediante videos en el cual se indique 

los diferentes sectores comerciales de la ciudad, invitando a Ipialeños y 

ecuatorianos a comprar en nuestra región. 

Ilustración 31 Día Sin IVA 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 

 
 
   



Ilustración 32 Capacitaciones Empresariales 

 
Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 
 
Objetivo: Fortalecer los Semilleros de Emprendimiento Digital que brindan espacios 
de experimentación e investigación para la creación de iniciativas digitales 
 
Resultado: Desde el Semillero de Emprendimiento Digital se fortaleció a 100 
participantes con las herramientas que hay a disposición actualmente y con el uso 
de las metodologías ágiles de emprendimiento convirtiéndose, a su vez, en un 
medio de difusión, sensibilización y motivación de los asistentes a participar de la 
oferta de APPS.CO, con el propósito de dinamizar el ecosistema de emprendimiento 
digital colombiano en todas las regiones. El próximo 26 de mayo se llevó a cabo 
este espacio dinámico en el auditorio de la Cámara de Comercio de Ipiales dirigido 
a emprendedores y empresas en etapa temprana de todos los sectores económicos. 
 

Ilustración 33 Semilleros de Emprendimientos 

 

http://apps.co/


 
Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

Se participo en la convocatoria en el Programa Piloto de Aceleración Empresarial 
de la Red Regional de Emprendimiento de Nariño (RREN) se desarrolla en el 
marco del convenio para la transferencia de un modelo de aceleración empresarial 
con enfoque de negocios inclusivos para la Red Regional de Emprendimiento de 
Nariño 
 
Objetivo: Se participo en la convocatoria donde se realiza en el marco de las 
acciones priorizadas por el Proyecto de Desarrollo Territorial en el departamento de 
Nariño condiciones de Paz ï PDT Nariño en articulación con la Red Regional de 
Emprendimiento de Nariño RREN, para dar continuidad al proceso de 
aceleración de modelos empresariales en Nariño con enfoque de negocios 
inclusivos, se brindara acompañamiento e implementación de un modelo de 
Aceleración Empresarial, para la Red Regionalde Emprendimiento de Nariño 
RREN, con foco en el fortalecimiento de las empresas que hacen parte de las 
Cadenas Productivas Priorizadas en el departamento de Nariño. 
Resultado: Las empresas seleccionadas para la ciudad de Ipiales son 5, las cuales 
ayudan a identificar acciones que permitan fomentar la cultura del emprendimiento 
y el empresarismo en la región, usar y transferir las nuevas tecnologías para el 
desarrollo de nuevas empresas y el fortalecer las existentes, para lo cual se requiere 
la articulación, compromiso y concertación de las entidades del orden académico, 
gremial y gubernamental.  
 
BENEFICIOS PARA LOS PARTICIPANTES 
 
¶ Formación, mentora y consultoría para la aceleración empresarial por cinco (5) 

meses. 

¶ Actividades grupales de formación y espacios de aprendizaje con expertos 
nacionales e internacionales en temas empresariales clave. 

¶ Consultoría orientada a la identificación de oportunidades de crecimiento y 
generación de un plan de acción para aprovecharlas. 



¶ Trabajo colaborativo con las otras empresas parte del programa. 

¶ Conexión con empresarios y comunidades de negocios de otros lugares de 
Colombia para el fortalecimiento de la visibilidad de su empresa 

¶ Ser parte activa de la Red Regional de Emprendimiento de Nariño (RREN) para 
contribuir al desarrollo y fortalecimiento de la región. 

¶ El programa piloto de aceleración de negocios no tiene ningún costo. 

¶ No se entregara dinero o recursos económicos a las empresas seleccionadas, ya 
que los beneficios del programa se constituyen en especie, representados en 
formación, consultoría y relacionamiento. 

 

También se participó en la convocatoria para seleccionar emprendimientos como 

estrategia de fortalecimiento de los nodos de Tumaco, Ipiales y pasto mediante el 

apoyo a la creación de nuevas empresas en el departamento de Nariño 

Objetivo: Seleccionar y estimular la creación de 8 emprendimientos innovadores 

con capacidad de formalizarse para contribuir a fortalecer el ecosistema 

emprendedor en los nodos de Tumaco, Ipiales y Pasto para generar impacto 

económico.  

Resultado: En vinculación con Cámara de Comercio han sido seleccionadas 2 

empresas las cuales se hacen acreedores a la dotación de materiales y suministros 

por cada emprendimiento de SEIS MILLONES DE PESOS M.L. ($6.000.000). 

La dotación que se otorga a los emprendimientos innovadores seleccionados se 

destinará para compra de insumos, materias primas, suministros o herramientas no 

inventariarles. 

La dotación se entrega conforme a la presentación del plan de inversión para la 

puesta en marcha y la formalización en Cámara de Comercio y entrega de 

cotizaciones. 

Con los empresarios beneficiarios se hizo acompañamiento para registrarse ante 

Cámara de Comercio y se les explico los beneficios de ser empresario formal. 

Ilustración 34 Red de Emprendimiento 

 



 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

Se invitó a los empresarios el día 15 de junio a participar en un espacio con 

Bancoldex para presentarles en detalle de los programas y convocatorias 

disponibles para trabajar de forma conjunta con las Cámaras. 

Objetivo: Promover el uso de las nuevas plataformas digitales  

Respuesta: Se resolvió las diferentes inquietudes que tenían los empresarios a la 

hora de tomar un crédito, asesorando según las necesidades de cada uno. 

Ilustración 35 Neo crédito 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 

 



Del 18 al 21 de junio, los resguardos indígenas de Ipiales, San juan y Yaramal, 

celebrar§n la fiesta c·smica del pueblo ind²gena el ñINTI  RAYMIò,  (fiesta del sol) 

que el pueblo Pasto, fortalece años, tras año como Cámara de Comercio se 

participó de la apertura de este gran evento cultural. 

Objetivo: Fomentar la reunión de los y las jóvenes del gran territorio Yanakuna para 

el fortalecimiento de estos y su incidencia como actores activos de la comunidad en 

el marco de la celebración del Inti Raymi. 

Resultado: Se transmitió la cosmovisión y cosmogonía que permitieron interpretar 

los mensajes de la madre naturaleza, sabiendo dar respuesta a esta por medio de 

las ofrendas por los caminos. El juego-taller afianzó los lazos de unidad de los 

jóvenes profundizando en temas como la importancia de la integración en la 

diferencia, el trabajo en equipo y la reciprocidad. La danza y la música fortalecieron 

cada una de las actividades. La celebración debe ser entendida como aprendizaje 

y pedagogía, a pesar de que estamos enmarcados en un trabajo de organización y 

resistencia sabemos también lo fructífero de las labores compartidas y la enseñanza 

empírica del reconocimiento del error y la pregunta. 

Ilustración 36 INTI RAYMI 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

Teniendo en cuenta la importancia del sistema productivo de ganadería leche en el 

trópico alto colombiano y especialmente en el departamento de Nariño, que 

presenta entre sus principales limitantes la poca disponibilidad de forraje adecuado 

y pertinente, se llev· la charla de ñMejoramiento de la oferta forrajera del 

departamento de Nari¶oò con Agrosavia el ida 22 de junio llevado en el auditorio 

empresarial de la Cámara de Comercio de Ipiales. 



Objetivo: Investigar y transferir estrategias de mejoramiento de la oferta forrajera, 

optimización de sistemas de alimentación y aseguramiento de la calidad e inocuidad 

de la leche en el departamento de Nariño. 

Resultado: Se hizo la socialización con 30 empresarios los resultados se contempló 

los siguientes componentes: i) Evaluación y selección de especies forrajeras de 

gramíneas, leguminosas y cultivos forrajeros con potencial y optimización del uso 

del agua en la producción forrajera; ii) Desarrollo y evaluación de sistemas de 

recuperación y manejo del suelo, agua y renovación de praderas; iii) 

Implementación y evaluación de sistemas de alimentación y suplementación 

estratégica de base forrajera; y iv) evaluación de esquemas buenas prácticas 

ganaderas en sistemas de producción especializados, para el mejoramiento de la 

calidad higiénica sanitaria de la leche cruda bovina, al evento asistieron alrededor 

de 35 personas. 

Ilustración 37 Agrosavia 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

Debido a la necesidad de fortalecer los Nodos de Pasto, Tumaco e Ipiales, se realizó 

un encuentro presencial y un evento de manera virtual en la que puedan participar 

representantes de cada uno, bajo una metodología para establecer un mapeo de 

fortalezas y técnicas para identificar la importancia de trabajo en redes, 

concentrándose en la importancia de que exista un nivel de gobernanza y liderazgo 

en cada uno de los Nodos, la capacitación se llevó a cabo en el auditorio empresarial 

de la Cámara de Comercio los días 22 y 23 de junio y se hizo entrega de un kit de 

emprendimiento a cada empresario. 

Objetivo: Establecer un mapeo de fortalezas y técnicas para identificar la 

importancia de trabajo en redes, concentrándose en la importancia de que exista un 

nivel de gobernanza y liderazgo en cada uno de los Nodos.    



Resultado: Se plantearon actividades en las que individualmente se identifican 

ideas y fuentes, y luego mediante un debate entre el grupo se llega a un consenso, 

realizando una evaluación según criterios, según los emprendimientos que se 

fueron discutiendo, diseñando herramientas para ser más competitivos e 

innovadores se tuvo más de 100 asistentes los os días de capacitación. 

Ilustración 38 Fortalecimiento de Nodos 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

Nos sumamos a este bonito proyecto denominado #JuntosPorNariño liderado por la 

Policía Nacional, en cual trata de la reapertura de más zonas verdes en los parques 

en la ciudad de Ipiales. 

Objetivo: Restructuración de las zonas verdes para recuperar los sectores 

económicos, sociales y culturales. 

Respuesta: El 25 de junio se realizó la reapertura del Parque infantil su importancia 

de sumarse a este tipo de cambios que buscan espacios diferentes para toda la 

comunidad, la Cámara de Comercio de Ipiales se vinculó con otras instituciones 

para hacer la reactivación de más espacios que le generen valor turístico y 

comercial a la ciudad de Ipiales. 

 



Ilustración 39 Restauración de zonas verdes 

 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

Se tuvo la visita de funcionarios de la Gobernación de Nariño para dar a conocer los 

avances que se llevaron en el proyecto del clúster Lácteo. 

Objetivo: Socializar la última etapa del clúster Lácteo con las metas cumplidas. 

Resultado: Satisfacción al observar las metas cumplidas y poder trabajar de la 

mano con empresarios de la región sacando adelante diferentes productos gourmet, 

de esta manera, además se resaltó la importancia de este proyecto el cual logra 

integrar a todos los agentes de la cadena láctea del departamento, la cual busca a 

mejorar la rentabilidad de la elaboración y comercialización de estos productos. 

Así mismo el invitado internacional y experto en productos lácteos, Luis Chávez, 

expresó desde su concepto la importancia de la realización de estos eventos, ya 

que fortalecen la actividad comercial de los productores de la región. 

Por otra parte afirmó que en estos eventos es importante compartir información 

sobre los procesos de producción buscando compartir conocimientos con las demás 

personas. 



Ilustración 40 Visita Clúster Lácteo 

  

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 

La comunidad de la vereda Puente Nuevo del municipio de Ipiales, Nariño, 

Colombia, busca mediante este medio de difusión, afianzar el sentido de 

pertenencia a este territorio y sus riquezas naturales; convocan a todas las personas 

que se quieran vincular mediante acciones con el Medio Ambiente a contribuir con 

la protección y recuperación de los manantiales y cuerpos de agua de la cuenca 

hidrográfica que dan origen a La Piscina del Puente Nuevo. 

Objetivo: Contribuir en acciones de sostenimiento para la recuperación de más 

zonas culturales de la ciudad. 

Respuesta: Se promueve las actividades turísticas de la zona en donde se 

encuentran trayectos de contacto directo con la naturaleza y la represa rodeada de 

verdes atractivos. En este sector se puede destacar un paisaje que soporta 

ambientalmente; la comunidad cercana tiene diferentes cultivos tradicionales de la 

región, paisajísticamente son un atractivo turístico interesante. 

Las piscinas de puente nuevo pretenden dar a conocer la riqueza turística del 

Municipio, no solo a los nariñenses, sino también a colombianos y extranjeros, ya 

que cuenta con una amplia oferta de la ruta turística comunitaria. 

En este sentido, la Cámara de Comercio de Ipiales apoya la reactivación turística 

del municipio de Ipiales, de este modo recuperando la confianza del turista nacional 

e internacional de manera progresiva; fortaleciendo la competitividad turística a 

través del reconocimiento de los destinos bio-seguros; innovar la oferta turística y 

artesanal acorde a las nuevas expectativas del nuevo tur²smo y a la ñNueva 

normalidadò; reducir la brecha de infraestructura tur²stica p¼blica; y recuperar 

sostenidamente el flujo turístico el gasto y el empleo. 

Para ejecutarse la Cámara de Comercio trabajara en los siguientes puntos: 



¶ Estudiantes de la Universidad de Nariño (UNAR) en el área ambiental para estudio 
de avistamiento de aves. 

¶ Realización de murales culturales 

¶ Realizar e implementar actividades para recolectar fondos 

  

Ilustración 41 Restauración Puente Negro 

 
 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

En el Departamento de Competitividad Regional y de Proyectos se realizó eventos 

de proyección empresarial resaltando las productos de nuestra región y 

evidenciando la última fase del proyecto clúster lácteo conociendo la innovación de 

nuestros empresarios y resaltando el trabajo que se viene realizando con ellos, 

realizando las ferias Sabores, Sazones y Tradiciones y el Salón del queso, además 

de promover la promoción comercial en las fechas más importantes resaltando el 

comercio formal de la ciudad y fomentando las compras locales, en el día de la 

madre y en los días sin IVA, desde el departamento se apoyan las diferentes 

actividades que se realizan en el municipio brindando en el acompañamiento  a 

diferentes ferias y eventos.  

Segundo Semestre área de competitividad regional y proyectos. 

El martes 25 de julio al 8 se participó en el congreso del Clúster lácteo, en el cual 

se reconoce la gestión del conocimiento y la información para compartir lo que se 

sabe y validar colectivamente los nuevos hallazgos en el sector lácteo.  



La Cámara de Comercio  participo  de  la séptima edición del Congreso Nacional de 

Iniciativas Cluster, un espacio de encuentro para líderes empresariales, entidades 

(públicas y privadas), cámaras de comercio, gremios, profesionales y miembros del 

sector académico, donde compartiremos experiencias y buenas prácticas para 

promover avances en materia de competitividad regional, productividad 

empresarial, internacionalización e innovación en Colombia, a través del desarrollo 

de estrategias para impulsar las iniciativas Cluster como herramienta de desarrollo 

empresarial. 

Objetivo: Dinamizar la participación del clúster Lácteo para nuevas convocatorias 

y proyectos  

Ilustración 42 Participación Congreso Clúster Lácteo 

 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 

El viernes 15 de julio se llevo a cabo el prelanzamiento de Expoferias en el auditorio 

de la Camara de Comercio de Ipiales el cual hicieron un llamado a participar, el cual 

será un reencuentro de empresas, de empresarios, de emprendedores y es un 

espacio ideado y diseñado para que la ciudad participe, además de ellos contar con 

la presencia de emprendedores de la Ecuador, Perú, entre otros países. No solo 

tendremos la exposición de nuestros participantes, sino que habrá actividades 

especiales para la familia, porque queremos que los que todos vayan a la feria, 

conozcan las bondades económicas de nuestro estado, pero también disfruten y 

pasen un momento agradable. 



Objetivo: promover los contactos entre empresarios, instituciones y organizaciones 

para realizar negocios, desarrollar relaciones asociativas y alianzas estratégicas a 

través de la participación de esta actividad ferial  de tipo binacional. 

Ilustración 43 Invitación Expo fronteras 

 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 

Desde el 15  hasta el 17 julio de  participó en la feria internacional del  queso   en Guayaquil, 

Ecuador  con Más de 500 productos provenientes de la sierra ecuatoriana se exhibieron en 

el Centro de Convenciones, donde tuvo lugar la II Edición de la Feria del Queso 



La feria permitió  conocer Quesos gourmet, de exportación, queso azul, chedar, parmesano, 

de cabra, En fin, unas 90 variedades de ese lácteo fueron protagonistas en los 80 stands 

de la feria, de los que 10 de ellos tenían emprendimientos guayaquileños y 2 eran de 

Colombia y Perú 

Resultado. Gracias al proyecto del Clúster Lácteo, fueron convocados 5 

empresarios del municipio de Ipiales en representación de toda Colombia dando a 

conocer sus productos  

Objetivo: Fomentar la comercialización y posicionamiento del Queso amasado en 

la provincia de Carchi, Previo la obtención de la denominación de origen protegida 

Ilustración 44 Participación Feria Cayambe Clúster Lácteo 

 

 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 

 



Desde Cámara de Comercio de Ipiales se participó con 4 empresarios en la 

primera feria internacional agropecuaria 2022 que organizó AGROPASTO en 

busca de resaltar el trabajo Nariñense, convirtiendo este espacio en una de las 

vitrinas  comerciales más importantes del suroccidente Colombiano, donde 

compradores y vendedores  cumplan sus expectativas. Se participó los días 22, 23 

y 24 de Julio  

Resultado  4 empresarias  hicieron su representación por parte d Ipiales  

Ilustración 45 Participación Agro Pasto 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 

Desde el  19 de julio  la Cámara de Comercio de Ipiales y el Clúster Lácteo de Nariño 

abren convocatoria para seleccionar empresarios que sean  parte del  proyecto  a 

presentarse a la convocatoria clúster más pro  por parte de Colombia productiva, 

para el fortalecimiento empresarial de sus empresas. 

Objetivo: La convocatoria consiste en  beneficiar iniciativas clúster de todos los 

sectores económicos, a través de la cofinanciación de hasta 75% para 12 proyectos 

que contribuyan al crecimiento económico de las regiones y que resuelvan 

problemáticas o necesidades actuales o futuras de las iniciativas clúster, con un 

impacto en al menos 122 empresas. 



Los proyectos se deberán orientar a implementar procesos de sofisticación de la 

oferta de productos y/o servicios, a través de mejoras en productividad, calidad, 

logística, sostenibilidad, entre otras líneas de trabajo. 

Ilustración 46 participación convocatoria Clúster Mas Pro 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

Gracias a la vinculación de la Cámara de Comercio de Ipiales con la Red Regional 

de Emprendimiento de Nariño, el día jueves 21 julio se realizó el reconocimiento a 

las empresas beneficiarias de la convocatoria de aceleración y emprendimiento, 

realizando la entrega de equipos e insumos a dos emprendedoras y la certificación 

a cinco empresarios que harán parte de la convocatoria siendo beneficiarios de 

acompañamiento para el fortalecimiento de su negocio, siendo así que estas 

actividades impulsan el empleo de nuestra región, además se certificaron de igual 

manera a las empresas que salieron beneficiarias en aceleración empresarial. 

Objetivo: entrega de recursos para las unidades productivas seleccionadas por el 

valor de $ 6000.000 para emprendedores en etapa temprana y selección de dos 

empresas quienes adelantaran  procesos de aceleración empresarial     

Resultado; 8 empresarios beneficiaros para este programa de fortalecimiento  

empresarial.      

 

 



 

Ilustración 47 Resultados de la Red Regional de Emprendimiento 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

El día 9 de julio se participó en la feria de la papa con el propósito de conmemorar 

la fiesta de la papa, reconociendo su importancia en cuanto a su nutrición, 

producción, comercialización y consumo, espacio en donde se reúnen diferentes 

eslabones de la cadena agroalimentaria de la papa, con el fin de socializar, 

intercambiar las diferentes ofertas institucionales y de los aliados que propenden 

por el mejoramiento de nuestro sector, además de ello mostrar los avances 

tecnológicos en referencia a la línea de producción papa y para esta oportunidad en 

énfasis a Punta Morada de la Papa  

Objetivo: Socializar la producción de la papa con los diferentes eslabones. 

Ilustración 48 Feria de la Papa 

 



 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

Cámara de Comercio participo en la feria sacúdete realizada el viernes 8 de julio en 

donde se brindó información de emprendimiento y asesorías de creación de 

empresa para adolescentes y jóvenes de los municipios, ellos son de zonas rurales 

y este evento se realizó para dar a conocer la información de la Cámara de 

Comercio que pueda impartir para legalizar sus productos o asociaciones.  

 

Ilustración 49 Feria Sacudete 

 

 



 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

La Cámara de Comercio participo los dias 12 y 13 e agosto en la segunda version 

de la feria de la salud en el cual impulsa el sector de la belleza y la salud del 

municipio de Ipiale, fomentando habitos saludables y la prevencion de 

enfermedades, generando alianzas entre los diferentes empresarios y asistentes y 

dando a concer lso nuevos emprendimientos esta feria se realizo el en centro 

comercial Gran Plaza de Ipiales. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 

El  dia 12 de agosto la Cámara de Comercio de Ipiales invinto a participar a 

empresaarios a la capacitacion  en modelos de negocios, programa que busca 

beneficiar a equipos emprendedores brindándoles métodos y herramientas para 

Ilustración 50 Feria de la Salud 



entender y diseñar los procesos de avance de su producto digital, procesos 

comerciales y  procesos financieros, todo ello acompañados de un tablero de 

control, con el fin de permitir un espacio de planeación y seguimiento de su modelo 

de negocio en construcción. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 

El día 17 de agosto en busca de mejorar la calidad de los productos lácteos de 

nuestra región y ser más competitivos en el mercado nacional, la Cámara de 

Comercio de Ipiales invitó a los productores del sector lácteo y a empresarios 

formales o en proceso de formalización a participar de la socialización del proyecto 

ñEstatus Sanitario para Quesos Frescosò en los establecimientos fabricantes de este 

producto, por parte del personal de INVIMA de la Dirección de Operaciones 

Sanitarias Bogotá y del Grupo de Apoyo a Nariño; con el objetivo de dar a conocer 

la normatividad sanitaria y unificación de criterios relacionados con quesos frescos 

del departamento de Nariño. 

Ilustración 51Modelos de Negocios 



Ilustración 52 capacitación Invima 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

El d²a 19 de agosto se realiz· en el auditorio de la C§mara de Comercio de Ipiales; 

la feria denominada ñMinicadenas Exponeò en la cual los anfitriones son del proyecto 

de minicadenas locales son emprendimientos afectados del conflicto armado, los 

beneficiarios fueron 15 empresas. Estos eventos como ferias son de gran 

importancia para las Unidades Productivas ya que en el desarrollo de las mismas 

se genera que la comunidad recuerde sus marcas o nombres, tipo de productos 

ofrecidos y dem§s caracter²sticas de la empresa, tambi®n se pueden realizar 

conexiones y de esta manera generar una nueva base de datos para los 

empresarios que nos permita dar a conocerlos, cerrar brechas comerciales, 

logrando mejor su posicionamiento en el mercado. 

De igual forma conociendo a la competencia en este tipo de espacios comerciales, 

se puede aprovechar para realizar alianzas de crecimiento y apoyo mutuo o revisar 

acciones que les permita actuar y revisar su propio mercado. 

Objetivo general: 

Aprovechar la oportunidad de participar en algunos de los eventos de la región, 

donde encontraremos clientes interesados en los productos de nuestros 

empresarios, siendo un espacio para lograr ventas, hacer demostración de 

producto, hacer networking, posibles exportaciones, hacer una base de datos de 

clientes interesados y así poder facilitar el cierre de brechas comerciales 

importantes. 



Diagnostico El evento tuvo una gran acogida, tuvimos visita de iNNpulsa Colombia, 

coordinadores del programa de la Cámara de Comercio del Putumayo, resguardos 

indígenas, gobernación y la participación de la ciudadanía en general fue muy alta, 

dándole a conocer todos los emprendimientos de la región porque si es posible 

resurgir  

 

 

 

 

 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 

 

 

 

Ilustración 53 Feria minidcadenas 



En el mes de agosto el departamento de proyectos ejecuto la segunda fase del 

proyecto minicadenas y por eso la Cámara de Comercio de Ipiales e iNNPulsa 

Colombia invitan a los propietarios de Unidades Productivas o de Negocio de 

POBLACIÓN VÍCTIMA DE DESPLAZAMIENTO FORZADO, en los municipios de 

jurisdicción de la Cámara de Comercio de Ipiales, a  participar en el Programa de 

"MINICADENAS LOCALES", programa enfocado al fortalecimiento empresarial 

para el cierre de brechas comerciales y productivas. 

Objetivo: Fortalecer emprendimientos que han sido vulnerados promoviendo la 

economía del sector  

Diagnóstico: Se seleccionaron 15 empresas de la jurisdicción de la Cámara de 

Comercio de Ipiales los cupos fueron muy limitados que se agotaron muy rápido en 

la fecha el proyecto va en la fase de diagnóstico. 

Ilustración 54 Convocatoria Minicadenas Locales Otro Si 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 

Aprovechando las fechas especiales para dinamizar el comercio formal de la ciudad 

de Ipiales, la C§mara de Comercio apoyo a la feria del Bruch empresarial que se 

realiz· en el centro comercial platinan el 16 de septiembre apoyando a los peque¶os 

emprendedores  y den a conocer sus servicios. 



El 16 de septiembre y 17 se recorri· los locales m§s estrat®gicos de la ciudad 

haciendo una trasmisi·n en vivo  de las promociones, a trav®s del  evento  de 

promoci·n comercial  denominado ñIPIALES LLENO  DE AMORò  

Por compras que realizaban en estas fechas participaban por premios que dieron  

auspiciantes, estos fueron entregados las semanas siguientes al evento y por ¼ltimo 

se realiz· una sensibilizaci·n a extranjeros y  ecuatoriano sobre el pico y placa,  los 

parqueaderos formales y compra de soat seguro   que han en la ciudad, para que 

pueda realizar sus comprar y pueda dejar su veh²culo  de manera segura  

Objetivo Dinamizar el comercio formal transmitiendo el amor y la amistad como una 

muestra de agradecimiento  a todas las personas que hacen parte de nuestra vida 

y vuelven m§s maravillosa la existencia; como C§mara de Comercio en busca de 

fortalecer el comercio local, queremos fomentar la importancia de exaltar con un 

detalle la presencia de nuestros seres queridos, con el evento IPIALES LLENO DE 

AMOR 

Diagn·stico: La feria fue muy din§mica con un participaci·n de 45 exponentes, 

tuvimos 13 premios que fueron rifados el d²a 16 de septiembre en el centro 

comercial Platinum la participaci·n de la ciudadan²a fue muy alta, los comerciantes 

quedaron muy contentos por el live que se les realizo, manifestaron que volver²an a 

participar y que estas actividades promueve el comercio de la ciudad.  

 

Ilustración 55 Ipiales Lleno de Amor 

 



 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

El 9 de septiembre la Cámara de Comercio de Ipiales fue invitada a participar con 2 

empresarios en la feria ñsemana por la Pazò este 2022 se cumplir§n 35 a¶os de 

realizar de forma permanente y comprometida la Semana por la Paz, apoyando y 

visibilizando diversas iniciativas ciudadanas con acciones y mensajes acordes con 

el contexto y momento político del país, y fortaleciendo la conciencia social sobre la 

urgencia de construir en Colombia un proceso de paz plural, participativo, firme y 

duradero, con miras a la reconciliación nacional. 

Objetivo: visibilizar el esfuerzo cotidiano de miles de personas, colectivos, 

organizaciones, instituciones, que trabajan en la construcción y consolidación de la 

paz, y de iniciativas que dignifiquen la vida en y desde los territorios. 

Ilustración 56 Semana por la Paz 

 



 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

A finales del mes de Septiembre el departamento de competitividad regional y de 

proyectos, dise¶o un programa denominado ñempresario creceò el cual es un 

programa de formalizacion y fortalecimiento empresarial dirigido a unidades 

economicas para que crezcan organizacionalmente, sean mas prodcutivas y 

aumneten sus ventas mediante la formalizacion empresarial. 

Objetivo: Brindar capacitaciones a los empresarios, oportunidades para que sus 

negocios sean más competitivos en la región y dotarlos con insumos basicos para 

sus locales comerciales 



Ilustración 57 Empresario Crece 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

Con el proyecto de minicadenas se tenia contemplado una entrega de insumos a 

cada unidad porductiva con el fin de volverlos mas competitivas y generen mayor 

valor a la region, de esta manera la primera fase del programa llega a su fin y se 

evidencia que cada unidad productiva recibio las materias primas que les hacian 

falta en sus negocios y genero un impacto en la ciudadania, generando conciencia 

que si hay programas que inpulsen a sus ideas o emprenimientos  

Objetivo: Dotacion de activos a cada unidad productiva  

Diagnostico: Las 15 unidades vinculadas al programa recibio la rededor de 

16.000.000 (dieciseis millones de pesos) en activos productivos, cada emprendedor 

quedo muy satisfecho del proceso que llevo la Cámara de Comercio de Ipiales en 

alianza con la Cámara de Comercio del Putumayo y de iNNpulsa, por ello genero 

conciencia empresarial que si hay programas para sacar adelante las ideas de 

negcio y tener mas participantes en cada proyecto  



Ilustración 58 Entrega de Activos Minicadenas Locales 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

Los días 12 al 14 se participó con SUMMIT Nariño Inova 2022 la cual es una 

experiencia que viene a potenciar como empresa, pero además a mostrar el trabajo 

que estamos realizando con empresas de diferentes rubros. Los invitamos a pasar 

por el stand de Neering, instancia en que los asistentes pueden visibilizar algunas 

de las propuestas de trabajo, además de demostraciones de las soluciones 

implementadas 

Las jornadas contaron con rondas de negocios, charlas plenarias de destacados 

speakers nacionales e internacionales, conversatorios, ruedas de negocios y 

talleres en Experiencia de Cliente; Estrategia de Negocios; Taller Data & Analitycs, 

Procesos, tecnologías y operaciones digitales; Cultura y gestión del cambio; e 

Innovación y modelos de negocio. 

Objetivo: Dinamizar la participación de las empresas para nuevas convocatorias y 

proyectos  

Alcance: Tres empresarios participaron activamente en este espacio  

 

 

  



Ilustración 59 Participación Summit Nariño 

 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

Se desarrolló el día 29 el programa de emprendimientos para colegios es cual es 

una herramienta de innovación educativa un programa diseñado para motivar la 

generación de idas y que puedan convertirse en negocios 



Alcance: 120 estudiantes del colegio seminario grados 9 y 10 

Objetivo: Fomentar la estudiantes la capacidad de crear empresas y desarrollar 

modelos económicos sostenibles. 

 

Ilustración 60 Capacitación Colegio Seminario 

 

 

 

Fuente: Dpto. Competitividad Regional y Proyectos 

 

En alianza con PROCOLOMBIA, la Cámara de Comercio de Ipiales participo con 

empresarios del sector turístico en un seminario comunitario Turístico. Brindar a los 

empresarios de Turismo Nacional mediante este seminario las herramientas y 

conocimientos necesarios para solidificar, consolidar y conocer de primera mano el 

sector que realiza turismo comunitario con la idea de agregar valor a sus proyectos 


